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广东森系简洁风服装品牌IP

发布日期: 2025-09-29

如何打造一个成功的服装品牌IP呢？第一步打造服装品牌IP，首先要明确解决“是什么”的问
题，每个品牌都有自己独特的生命力和内涵，品牌在打造自己的IP，要先明确自己的品牌是什么。
通过对品牌主要价值观的深度剖析，解构企业和品牌的文化基因，进而确定服装品牌IP的定位和
方向。第二步明确品牌的定位后，即是IP人物的差异化设计，第三步服装品牌IP人格化：更具亲
近感、更容易被记住，更有利于互动，但管怎样，只要品牌人格化就会让人感觉到亲近感，更容
易被记住，也更有利于互动。一个出色的品牌超级IP一定是生动形象的，让受众对于品牌文化基
因能形成深刻的感知画面。不是所有品牌都是IP，但品牌可以打造成为IP，因此IP是品牌进化的高级
阶段。广东森系简洁风服装品牌IP

服装品牌IP从本质上说是一种无形财产权，它是智力成果或知识产品，是一种无形财产或者精
神财富，是创造性的智力劳动所创造的劳动成果。IP有两大类，一类是著作权（或版权），一类是
工业产权（或产业产权）。著作权包括版权、文学产权等，工业产权主要包括商标权和商号权。IP
现在有概念泛化的趋势，很多东西现在都可以称为IP，比如漫画、电视剧、小说、游戏，或者某个
人、某个角色、某个金句，或者某种商业现象、某种商业模式、一种思维方法，等等。IP所涵盖的
范围是如此之普遍，以至于我们很难准确定义IP的概念，但我们可以通过将IP和品牌进行对比，
来更好地理解IP。广东森系简洁风服装品牌IP用户对于IP并不是一种理性的态度，他们不会因为因
为IP价格高、质量参差就苛责它。

互联网时代，人人都成为了信息出口，每个人都可以作为内容的制造者和传播者，人人都可
以成为中心，去表达自我意识，传播自我行为，满足了认同感、归属感，聚集粉丝团体，形成IP
效应，而品牌也可以借助IP效应形成服装品牌IP，从而进行自身的统筹发展，并成为品牌所关注的
重点。我们需要通过对成功的服装品牌IP设计进行深入分析、总结，从而可以对打造特色服装品
牌IP，进行出色服装品牌IP设计有所启示。IP全称IntellectualProperty，译为知识产权，主要是指人
们享受法律赋予的对于自己智力劳动成果的认可和肯定的权利。目前的IP概念在国内集中于文学
财产，并以此衍生到电影、漫画、游戏等产业。

如何做服装品牌IP？营销推广，如果用两个词概括品牌和IP，那用舔狗和女神来形容更合适不过。
品牌为了和消费者产生联系，需要不断获取流量，因此在面对消费者时，一直是跪舔的姿态。
而IP自带流量，它的成长方式是吸引更多的外部流量，从而进入自己的流量池。一个是讨好客户、
一个是被人追捧；这一特点也就导致IP和品牌有着截然不同的推广方式。品牌推广是推销自己，
向用户介绍自己是谁、自己哪里好、你为什么需要我；而IP是通过制造内容、创造社交货币，让
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用户对你产生兴趣！服装品牌IP可以提升营销效率，增强和消费者关系的连接，已经成为一种营
销潮流，势不可挡。

服装品牌IP影视化，第一步是对一个创意源的挖掘和孵化。IP的创意源，可以是一个具体的故
事如迪士尼的童话故事，或者人物形象如漫威宇宙的英雄形象，也可以是一个抽象概念或者精神
符号如极客精神，还可以是现实生活的某个娱乐明星。富有想象力是IP创意源的基础。现在的影
视剧有近一半是改编自网络文学小说，也充分体现了网络写手们的想象力水平。第二步是影视改
编或称之为IP转化。将IP源的故事内容或形象创意，加上艺术化加工和商业化包装，加工转化成
为电影、电视剧、节目等影视剧产品。第三步是影视剧产品的扩窗发行和版权运营，同一个影视
剧产品可以依托不同的媒介传播平台进行再加工和多窗口发行，再基于版权运营开发成游戏产品，
或者通过品牌授权开发成玩具、时尚消费品等衍生品。因此，IP影视化的未来是IP的泛娱乐化。角
色塑造是IP内容创造与互动的源泉。广东森系简洁风服装品牌IP

服装品牌IP四要素包含有名度，美誉度，忠诚度（含深度和广度，广度指粉丝规模），持久度。
广东森系简洁风服装品牌IP

服装品牌IP化可以持续输出内容，品牌IP化通过自身角色和人格设定，吸附更多的用户的喜欢
和追捧。因此内容具有持续性就很重要，故事可以源源不断的的生产出，通过时间，通过播放渠
道，逐步进入消费者视野。服装品牌IP化可以连接不同圈层，在以往品牌对产品的推广上，由于
产品特点、行业本身的壁垒，品牌难以跨越圈层和其他品类进行营销方式上的更多尝试，而IP营
销则打破了这一壁垒，跨界带来了营销方式和品牌创新上的更多可能。品牌IP化之后是为实现商
业价值，实现商业变现。通过跨界合作、提升衍生周边产品和服务的能力。达成在不同品类和不
同时期保持强有力的衍生变现能力。广东森系简洁风服装品牌IP

杭州逆思维创意设计有限公司主营品牌有逆思维,逆思维服装设计,逆思维品牌孵化,逆思维服
装生产,逆思维品牌顾问，发展规模团队不断壮大，该公司服务型的公司。逆思维是一家私营有限
责任公司企业，一直“以人为本，服务于社会”的经营理念;“诚守信誉，持续发展”的质量方针。
公司拥有专业的技术团队，具有服装设计，商品企划，原创设计，样衣打版等多项业务。逆思维
自成立以来，一直坚持走正规化、专业化路线，得到了广大客户及社会各界的普遍认可与大力支
持。


